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Una vez dentro, deberdn seguir las instrucciones correspondientes, al efecto de formalizar y registrar su solicitud
adecuadamente.

Para acceder es necesario poseer certificado digital, DNI electrénico o sistemas de claves concertadas de Cl@ve.

2. El interesado/a que carezca de firma electronica podra enviar la referida subsanacion al siguiente correo
electrénico: subsanaciones @iass.es (se deberd hacer constar en el asunto del correo, la convocatoria a la que
se refiere su subsanacién).

Solo en el caso de optar por alguna de las dos modalidades de presentacion de la documentacion, citadas anteriormente
(punto 1y 2), y con la finalidad de acreditar la veracidad de la documentacién enviada, en aquellos casos en
los que no sean documentos compulsados, se exigird como requisito indispensable la presentacién de una declaracién
responsable mediante la presentacién del documento habilitado para ello y que encontrard en la pagina web
(DECLARACION RESPONSABLE DE VERACIDAD DE LA DOCUMENTACION PRESENTADA),
debidamente cumplimentado y firmado.

Asimismo, en el caso de optar por la opcién contenida en el punto 2 (envio por correo electrénico) y para
poder asegurar la correcta recepcidn de la documentacidn que se adjunte, ésta no deberd superar en tamafo los
I5Mb. En el caso de que supere dicho tamafio deberdn remitir la documentacion fragmentada en varios correos,

indicando claramente en el asunto la convocatoria, el nombre, apellidos y DNI del aspirante y el nimero de
orden del correo.

Para cualquier consulta podran contactar con los siguientes teléfonos: 922.843.358 y 922.843.290.
En Santa Cruz de Tenerife, a veintinueve de abril de dos mil veintiuno.

LA PRESIDENTA DEL ORGANISMO AUTONOMO 1.A.S.S., Marfa Ana Franquet Navarro.

SANTA CRUZ DE TENERIFE
Organismo Auténomo Gerencia Municipal de Urbanismo
Secretaria Delegada

ANUNCIO
2609 91495
Dofia Belinda Pérez Reyes, Secretaria Delegada de la Gerencia Municipal de Urbanismo del Excmo.
Ayuntamiento de Santa Cruz de Tenerife, certifica que:

El Excmo. Ayuntamiento Pleno, en Sesion Ordinaria, celebrada el dia veintiséis de marzo de dos mil veintiuno,
acord6 aprobar definitivamente el texto integro de las Ordenanza sobre publicidad exterior, del tenor literal siguiente:

ANEXO I
ORDENANZA MUNICIPAL REGULADORA DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR
INDICE
EXPOSICION DE MOTIVOS
TITULO I. DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1. Objeto y 4mbito de aplicacion.
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Articulo 2. Definiciones.
Articulo 3. Exclusiones.

Articulo 4. Actuaciones no sujetas a comunicacion
previa.

Articulo 5. Prohibiciones.
Articulo 6. Condiciones generales de los soportes.

TITULO II. DISPOSICIONES SEGUN EL
EMPLAZAMIENTO DEL SOPORTE
PUBLICITARIO

Articulo 7. Publicidad sobre soportes situados en
edificios

Articulo 8. Publicidad en la azotea de los edificios.
Articulo 9. Publicidad en paredes medianeras.
Articulo 10. Publicidad en fachadas.

Articulo 11. Publicidad en edificios en construccién.

Articulo 12. Publicidad en solares o parcelas en suelo
urbano.

Articulo 13. Publicidad en parcelas en suelo
urbanizable.

TITULO III. REGIMEN JURIDICO DE LOS
ACTOS DE PUBLICIDAD

Articulo 14. Normas generales.

Articulo 15. Procedimiento para la instalacion de
soportes publicitarios e inicio de la actividad publicitaria.

Articulo 16. Plazo de vigencia.

Articulo 17. Transmision de las comunicaciones
previas.

Articulo 18. Identificacion de la instalacidn.
TITULO IV. REGIMEN SANCIONADOR
Articulo 19. Infracciones urbanisticas.
Articulo 20. Sanciones.

Articulo 21. Procedimiento sancionador.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS
Disposicioén transitoria primera.
Disposicién transitoria segunda.
Disposicion transitoria tercera.
Disposicion transitoria cuarta.
DISPOSICIONES DEROGATORIAS
Disposicion derogatoria tnica.
DISPOSICION FINAL

EXPOSICION DE MOTIVOS

La incidencia de la Directiva 2006/123/CE, en el
marco juridico de las Administraciones Publicas en
general, y en particular en las de &mbito local, ha supuesto
un avance en la simplificacién administrativa y la
aplicacion de novedosas figuras juridicas de intervencion
de la administracién (comunicacion previa y declaracion
responsable) en las actuaciones y actividades del
ciudadano, que conllevan a configurar procedimientos
dgiles, eficientes y eficaces.

Este marco normativo consolida el trabajo que
desde esta Gerencia Municipal de Urbanismo se ha
venido realizando en beneficio del ciudadano,
materializdndose en la implantacién de procedimientos
dgiles, transparentes y eficientes, que contemplan la
obtencion por el peticionario del presupuesto juridico
habilitante para el ejercicio del derecho que se insta
en el menor tiempo posible, con un control a posteriori
de la documentacion y con el establecimiento de
instrumentos juridicos que legitiman el inicio del
objeto o eficacia del derecho que se comunica iniciar
o se declara desde el dia de su presentacion.

La publicidad exterior en las edificaciones y parcelas
de dominio privado viene regulada en la Ordenanza
de la Edificacion (BOP niimero 97, 14 de agosto de
2017), la cual, a su vez, realizé una traslacién del
contenido del Ordenanza de Paisaje Urbano (BOP
nimero 145, 5 de noviembre de 2014 y posterior
modificacién BOP nimero 49, 23 de abril de 2018).
Esta Ordenanza de Edificacion establecia unos
principios y condiciones para la publicidad, que se
dilufan demasiado en el resto de la ordenanza, no ofrecian
una profundidad y un alcance acorde con las exigencias
y necesidades de los ciudadanos y empresas del
sector.
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La publicidad exterior constituye una importante
actividad econdémica que ademas incide
considerablemente en el paisaje urbano de nuestro
municipio y por tanto ha de ser regulada de forma aislada
y contemplando las nuevas tecnologias. Asi, en
consonancia con la creciente preocupacién social por
los aspectos medioambientales que puedan derivarse
de cualquier actividad y con los objetivos de reduccién
del consumo energético y de prevencion de la
contaminacion luminica, se han adoptado medidas en
cuanto a la intensidad de la luz permitida para los soportes
publicitarios asi como respecto de los horarios en los
cuales se puede mantener la iluminacién de los
mismos.

La presente Ordenanza Municipal Reguladora de
la Publicidad Exterior se estructura en cuatro titulos
(Disposiciones Generales, Disposiciones segtn el
emplazamiento del soporte publicitario, Régimen
Juridico de los actos de publicidad y Régimen
Sancionador), una Disposicidon Transitoria, una
Disposicién Final y una Disposicién Derogatoria.

TITULO I. DISPOSICIONES GENERALES
Articulo 1. Objeto y 4mbito de aplicacion.

1. La presente Ordenanza tiene por objeto, en el marco
de las competencias ambientales y urbanisticas
atribuidas a los municipios, regular la actividad de
publicidad y las condiciones de las instalaciones
destinadas a ésta, dentro del término municipal de Santa
Cruz de Tenerife.

2. Es también objeto de esta Ordenanza el servicio
al interés general, concretdndose en la proteccion del
paisaje urbano, rural y el medio ambiente, as{ como
el respeto y conservacién del emblemético Patrimonio
Histérico de este término municipal.

Articulo 2. Definiciones.

A efectos de esta ordenanza se entiende por:

* Actividad publicitaria: El ejercicio de la actividad
de publicidad exterior visibles desde la via publica y
la realizacidn de las obras de instalacién de los
soportes publicitarios.

» Azotea: Cubierta plana transitable de un edificio.

* Edificio exclusivo: Edificio de uso no residencial
vivienda en el que todos sus establecimientos se

destinan al desarrollo de actividades comprendidas
en el mismo uso o el que estd destinado en su totalidad
a una sola actividad. Todo ello debe entenderse sin
perjuicio de que puedan existir diversos titulares o
propietarios en los distintos establecimientos del
edificio, no perdiendo por ello su cardcter de exclusividad.

* Espacio libre de parcela urbanistica edificada:
Terreno comprendido entre la linea de edificacion
(proyeccidn en planta de las fachadas de ésta) y la
alineacion oficial de la parcela urbanistica.

e Fachadas: Paramentos verticales de una edificacion,
donde se sitdan los huecos y todos los elementos
arquitectonicos que los constituyan y que se encuentren
en contacto con el exterior, visibles desde los espacios
publicos o desde otros edificios.

* Instalacién publicitaria: Conjunto de soportes
instalados en un determinado emplazamiento.

* Lona publicitaria: Instalacién publicitaria de
caracter efimero, realizada sobre telas plastificadas,
lonas, materiales textiles u otra clase de elementos
flexibles.

* Medianera consolidada: Paramento ciego vertical
de una edificacién, que por aplicacién de las condiciones
del planeamiento tiene duracién definitiva, encontrandose
en alguna de las situaciones siguientes:

a. Que esté por encima de la altura reguladora
maxima permitida para el inmueble contiguo.

b. Que colinde total o parcialmente con espacio
libre de parcela edificada o esté situada en el interior
de lamanzana y que en cualquier caso sea visible desde
el espacio publico.

c. Que se encuentre sobre parcela o parte de parcela
destinada a espacio libre publico actual o de nueva
creacion.

* Medianera no consolidada: Paramento ciego
vertical de una edificacién que queda al descubierto
de forma temporal y circunstancial y que no se
encuentra en alguna de las circunstancias de medianera
consolidada.

* Paredes medianeras: Aquellas fachadas del edificio
sin huecos y que o bien tienen caricter provisional
porque no se ha construido total o parcialmente la
edificacion de la parcela colindante o bien se ha
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producido un desnivel entre dos edificaciones colindantes
como consecuencia de la aplicacion del planeamiento.

* Placas y escudos: Rétulos de dimensiones reducidas.

* Publicitar, publicidad: Cualquier accion encaminada
a difundir entre el puiblico marcas, simbolos o cualquier
tipo de informaci6n de productos y de servicios, con
el fin de promover, de forma directa o indirecta, el
consumo, el conocimiento o la contratacion de bienes
muebles o inmuebles, o de servicios, derechos y
obligaciones.

* Retroiluminado: Instalacion para la iluminacion
realizada con luminaria trasera.

* Soportes electronicos: Soportes publicitarios en
los que el mensaje, sea cual fuere su forma de expresion,
se materializa mediante efectos basados en la luz, distintos
de la proyeccion, tales como pantallas con tecnologfa
led, soportes dindmicos digitales, rayos laser, hologramas,
rétulos electrénicos, etc.

* Soportes fijos: ademds de los soportes regulados
en esta ordenanza, se entiende por fijos los soportes
que para su montaje o utilizacién precisen de la
realizacidn de obras en el terreno o paramento sobre
el que se instalen.

* Soportes flexibles: son aquellos realizados con
materiales textiles, plastificados o cualquier otro de
textura flexible o blanda.

* Soportes iluminados: son los soportes opacos que
reciben la luz indirectamente o por proyeccion.

* Soportes luminosos o retroiluminados: son aquellos
que proyectan la luz desde su interior por cualquier
sistema de iluminacidn.

* Soportes rigidos: son todos aquellos que no son
flexibles.

* Tratamiento pictdrico: Utilizacién de la superficie
de la medianera como base de un revestimiento de
pintura, estuco o monocapa. Puede contener
representaciones graficas, que constituirdn la causa
principal de la armonizacién de la medianera con el
paisaje urbano.

* Proyecciones publicitarias: publicidad fija o movil
realizada mediante proyeccion laser o proyectores
cinematograficos sobre lienzos o paredes de edificaciones.

* Tramo urbano: Los itinerarios de la red de carreteras
que discurran por suelo clasificado, conforme al
planeamiento urbanistico y en ambas margenes, como
urbano o urbanizable sectorizado ordenado, siempre
que cuente con Plan Parcial definitivamente aprobado
y proyecto de urbanizacién ejecutado.

 Valla publicitaria: son aquellas instalaciones
estdticas compuestas por materiales consistentes y
duraderos, de figura regular, dotados de marco, y
destinados a la sucesiva colocacion de carteles o
adhesivos, normalmente de contenido variable en el
tiempo.

Articulo 3. Exclusiones.

Se encuentran excluidos del dmbito de aplicacién
de la presente Ordenanza:

a) La publicidad regulada por la Ley 34/1988, de
11 de noviembre, General de Publicidad, por la Ley
de Competencia desleal y por las normas especiales
que regulen determinadas actividades publicitarias.

b) La publicidad en elementos ubicados en dominio
publico de uso y/o servicio publico, que estard sujeta
a la correspondiente contratacién administrativa.

¢) Los paneles informativos que se instalen en las
obras en curso de ejecucion.

d) La publicidad aérea, mediante avionetas, globos,
dirigibles o similares, que se regird por su legislacion
sectorial especifica.

¢) La publicidad electoral, que serd autorizada en
su caso mediante Decreto por el Alcalde o por la
autoridad que se determine previa delegacion, y se ajustara
a las disposiciones previstas en materia electoral.

f) Las instalaciones de caracter efimero (pancartas,
colgantes...), relativas a actos populares tales como:
fiestas tradicionales, eventos deportivos, actos culturales
o de reconocido interés, asi como cualquier otra
actividad de interés general no lucrativa, las cuales
se regulardn por la autorizacién administrativa
correspondiente.

g) La publicidad ejercida en el servicio publico de
transporte, vehiculos turisticos o taxis.

h) La publicidad en vehiculos o remolques de
cualquier clase y tamafio, en circulacién o estacionado.



Boletin Oficial de la Provincia de Santa Cruz de Tenerife. NUmero 54, miércoles 5 de mayo de 2021 6791

Articulo 4. Actuaciones no sujetas a comunicacién
previa.

No requerirdn comunicacién previa municipal, y estarin
permitidas:

a) Las placas y escudos indicativos de actividades
profesionales y similares, colocadas sobre las puertas
de acceso o junto de ellas, con una superficie mixima
de 0,20 metros cuadrados, asi como las placas y
escudos indicativos de dependencias publicas, centros
de ensefianza, dotaciones y equipamientos de cualquier
tipo, sedes de representaciones oficiales extranjeras,
hospitales, clinicas, dispensarios, farmacias, o
instituciones benéficas.

b) Las banderas, banderolas o estandartes y elementos
similares representativos de los diferentes paises,
estados, organismos oficiales, centros culturales,
religiosos, deportivos, politicos, colegios profesionales
y entidades benéficas.

¢) Los anuncios colocados en el interior de puertas,
vitrinas o escaparates de establecimientos comerciales,
que se limiten a indicar los horarios en que permanezcan
abiertos al ptiblico, precios de los articulos en venta,
los motivos de un posible cierre temporal, traslado,
liquidaciones o rebajas u otros similares, siempre
con caracter circunstancial.

d) Los que se limiten a indicar las situaciones de
venta, alquiler o traspaso de un inmueble, colocados
en el mismo, con una superficie maxima de 0,50
metros cuadrados.

Articulo 5. Prohibiciones.

1. Se prohibe la instalacién de cualquier soporte
publicitario:

a) En cualquier categoria de suelo Rustico.

b) En edificios incluidos en el Catdlogo de Proteccion
del Patrimonio, declarados Bien de Interés Cultural
y en sus entornos de proteccion, salvo la cubricién
de las obras en curso de ejecucion en las condiciones
que se determinan en esta Ordenanza.

¢) En las zonas de dominio publico, de servidumbre
y de afeccién de carreteras, salvo que dichas zonas
se encuentren en los tramos de carretera que discurran
por suelo urbano o que correspondan a una travesia,
y tengan ¢l informe preceptivo favorable del titular

de la misma, de conformidad con los articulos 45.2
y 48 de la Ley 9/1991, de 8 de mayo, de Carreteras
de Canarias, asi como lo dispuesto en el articulo 86
del Reglamento que la desarrolla, aprobado por
Decreto 131/1995, de 11 de mayo.

d) En las zonas de servidumbre y afeccion de costas
conforme a los articulos 25 y 38 de la Ley 22/88, de
28 de julio, de Costas y articulo 45, f) del Reglamento
General de Costas.

e) Que por su forma, color, disefio o inscripciones
pueda ser confundido con las sefiales reglamentarias
de trafico, impida la visibilidad o produzca
deslumbramiento a los conductores de vehiculos y a
los peatones, o en los lugares donde pueda perjudicar
u obstaculizar el trafico rodado o la seguridad del peaton.

f) En forma de pintadas o pictogramas en cualquier
elemento de la via puiblica.

g) Constituido por materias combustibles a menos
de treinta (30) metros de zonas forestales o de
abundante vegetacion.

h) Sobre inmuebles donde se incoe expediente de
declaracion de ruina o se declare la misma.

1) En aquellas zonas o espacios en los cuales las
disposiciones especiales vigentes lo prohiban
expresamente.

2. Asimismo, se prohibe:

a) La publicidad que utilice a las personas como meros
objetos sexuales, y que denigre su dignidad humana
en funcion de su sexo u orientacion sexual.

b) Las actividades publicitarias que comporten el
lanzamiento de material de cualquier tipo a la via publica.

¢) Las proyecciones publicitarias fijas o animadas
cuando afecten a la seguridad vial o cuando la previsién
o comprobacién de aglomeraciones de publico para
su observacion dificulte la adecuada circulacion viaria
o peatonal.

d) La utilizacién del espacio aéreo para la colocacién
o suspension de aparatos o artilugios, fijos 0o mdviles,
con o sin soporte, € incluso, rayos luminosos que
contengan mensajes de identificacion o de publicidad.

e) La publicidad sonora.
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f) La publicidad a base de carteles, octavillas,
pegatinas, etiquetas, etc., fijada sobre paramentos de
edificios, monumentos, obras ptiblicas, viario ptiblico,
elementos de mobiliario urbano, etc.

g) Los carteles indicativos o de sefalizacion
direccional con mencion de marcas, distintivos,
logotipos o denominacién comercial de establecimientos.

Articulo 6. Condiciones generales de los soportes.

1. Los soportes publicitarios y todos sus elementos
deberan reunir las suficientes condiciones de seguridad,
salubridad, calidad y durabilidad, debiendo acreditarse
mediante la documentacién técnica exigida en el
modelo normalizado de solicitud.

2. La superficie publicitaria autorizable en cada
emplazamiento dependerd del tipo de soporte, lugar
de ubicacién y tipologia edificatoria.

3. Esta superficie podrd ser explotada libremente
por el titular de la autorizacion, si bien, en caso de
que no se utilice en su totalidad, debera cubrirse el
espacio sobrante con algiin elemento decorativo que
respete la estética del emplazamiento.

4. Excepto en el caso de tratamientos pictéricos de
paredes medianeras, no se permitird la fijacion de carteles
o la ejecucioén de inscripciones o dibujos directamente
sobre edificios, muros u otros elementos constructivos,
debiendo utilizarse soportes externos.

5. Los soportes publicitarios luminosos, iluminados
o retroiluminados no deberan producir deslumbramiento,
fatiga o molestias visuales ni inducir a confusién con
sefiales luminosas de trafico, debiendo cumplir con
la normativa sobre balizamiento para la navegacion
aérea, asf como con las condiciones legalmente
previstas en cuanto a contaminacion luminica y
eficiencia energética.

6. Los motores de los soportes publicitarios con
movimiento, sistema “tridinamic” o similar, deberan
estar integrados en el soporte y debidamente aislados
actusticamente.

7. Lamedicién de la altura se realizard desde la rasante
de la acera o terreno del solar o parcela. En el caso
de vias con pendiente se medird desde el punto mas
bajo del soporte publicitario.

TITULO II. DISPOSICIONES SEGUN EL
EMPLAZAMIENTO DEL SOPORTE
PUBLICITARIO

Articulo 7. Publicidad sobre soportes situados en
edificios.

Los soportes publicitarios en edificios podrdn
colocarse:

a) En la azotea de los edificios.

b) En paredes medianeras.

¢) Sobre fachadas.

Articulo 8. Publicidad en la azotea de los edificios.

1. La ubicacion y dimensiones de los rétulos
publicitarios se ajustarén a las siguientes condiciones:

a) Solo podran instalarse soportes publicitarios
sobre la azotea de la dltima planta del edificio siempre
que la altura de éste cumpla con las determinaciones
urbanisticas del Plan General de Ordenacién y que
ninguna zona de la azotea se destine a pieza habitable
de vivienda.

b) Estos soportes deberdn retranquearse del plano
de fachada de la edificacioén a via o espacio libre
publico una distancia igual a la altura total del soporte,
que no podra superar los cinco (5) metros. En los edificios
entre medianeras, deberdn retranquearse tres (3)
metros de las mismas.

c¢) La superficie publicitaria total mdxima serd de
treinta y cinco (35) metros cuadrados, entendiendo
por tal, el rectangulo virtual comprensivo de la totalidad
de los elementos del mensaje publicitario.

d) No se admitiran sobre edificios de menos de
tres (3) plantas de altura sobre la rasante oficial ni en
calles de menos de diez (10) metros de anchura.

e) En ningun caso, los rétulos podrdn colocarse
sobre cubiertas de edificios si existen edificios
residenciales de mayor altura a menos de veinte (20)
metros de distancia a los que pueda ocultar vistas a
espacios abiertos.

f) Los soportes luminosos se situardn a mas de
veinticinco (25) metros de huecos de ventanas de
edificios de uso residencial, sanitario o turistico, si
























